Nachhaltigkeit in der Kosmetik
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Dialog - Selbstorganisation « Spirit

Workshop zur Produkistrategie mit Kunden und Vertretern aus verschiedenen gesellschaftli-

chen Bereichen

Was bedeutet Nachhaltigkeit in der Kosmetik? Was
erwartet man von Bio in der Kosmetik? Wie wird sich
der Kosmetikmarkt entwickeln? Diese und andere Fra-
gen diskutierten Mitarbeiter und Kunden des deutschen
Kosmetikherstellers Dr. Kurt Wolff.

Zusatzlich waren Vertreter aus unterschiedlichen ge-
sellschaftlichen Bereichen eingeladen (Theologie, Um-
weltbewegung, Studenten), um die Gesprache weiter
zu fassen und Aspekte jenseits von Produkten und
Markten einflieBen zu lassen.

Nachdem kuinftige Entwicklungen und Trends unter-
sucht wurden, betrachteten und diskutierten die Teil-
nehmer des Workshops das Thema ,,Nachhaltigkeit und

agonda
Hans-Bierling-StraBe 2 « D-82275 Emmering
+49-(0)8141-53 57 30 « www.agonda.de

World-Café legt tiefer liegen-
de Bediirfnisse der Teilneh-
mer frei und ermoglicht trotz

unterschiedlichster Interessen
ein gemeinsames Ganzes.

Bio in der Kosmetik* in Form eines World-Café.

Ganz unterschiedliche aber auch viele gemeinsame
Perspektiven und Standpunkte wurden deutlich und
mundeten schlieBlich in ein gemeinsam erarbeitetes
Resumee, das dem Unternehmen als Leitlinie fur kinf-
tige Produktentwicklungen dienen wird.

Fiir Initiatoren war die hohe inhaltliche Ubereinstim-
mung aller Teilnehmenden absolut Uberraschend, ob-
wohl doch ganz unterschiedliche Perspektiven und In-
teressen im Raum versammelt waren. World-Café zeig-
te wieder einmal, dass die tiefer liegenden Interessen
und Bedurfnisse der Menschen, unabhangig von ihrer
Zugehorigkeit, gar nicht so weit auseinander liegen.

Beratung und Begleitung in Veranderungs- und Beteiligungsprozessen

mit dialogorientierten Workshops, Tagungen und Konferenzen



